

























































































































































































































⑾何若 涵 ，《感 性 诉 求 广 告》[J].
《艺术与设计》，2009（8）：17-19
⑿李政敏，《消费理性下广告诉求层级
决策》[J].《中国市场》，2012（31）：20-23
（作者：李昕霖，厦门大学新闻传播
学院广告学系广告学专业学生；罗萍，厦门
大学新闻传播学院广告学系教授）
责编：周蕾表 1、可口可乐广告因素对比情况
实施全球标准
化广告策略
实施中国化
广告策略
广告题材 典型美国风格题材 结合中国文化题材
广告明星 国际明星 中国本土明星
广告语 原版英文或直译 原版中文
拍摄地 美国、西方国家 中国大陆为主
创作者 阿特兰大总部 本土广告公司
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